
	
  CAMPANYA	
  

Juny	
  de	
  2015	
  
	
  
OBJECTIUS:	
  	
  
Comunicar	
  el	
  posicionament	
  eno-­‐gastronòmic	
  	
  turísCc	
  Lleida.	
  	
  
Atreure	
  visitants	
  a	
  Lleida	
  a	
  través	
  de	
  la	
  difusió	
  dels	
  fets	
  diferencials	
  i	
  punts	
  
forts	
  de	
  l’	
  eno-­‐gastronomia	
  de	
  les	
  terres	
  de	
  Lleida.	
  



Posar	
  en	
  valor	
  l’eno-­‐gastronomia	
  de	
  les	
  Terres	
  de	
  Lleida,	
  és	
  un	
  catalitzador	
  d’acCvitat	
  
turísCca	
  a	
  la	
  ciutat	
  i	
  a	
  la	
  vegada	
  una	
  font	
  de	
  generació	
  d’acCvitat	
  econòmica	
  a	
  la	
  
mateixa	
  ciutat.	
  	
  
	
  
Aquest	
  document,	
  pretén	
  esdevenir	
  un	
  exemple	
  de	
  les	
  diferents	
  aplicacions	
  d’aquesta	
  
campanya	
  de	
  promoció	
  de	
  l’eno-­‐gastronomia	
  de	
  les	
  Terres	
  de	
  Lleida.	
  	
  
	
  
En	
  cap	
  cas	
  es	
  tracta	
  d’un	
  document	
  exhausCu	
  on	
  hi	
  apareixen	
  totes	
  les	
  accions	
  
realitzades,	
  és	
  simplement	
  un	
  recull	
  d’aquelles	
  més	
  significaCves,	
  i	
  que	
  poden	
  fer	
  
entendre	
  al	
  lector,	
  el	
  senCt	
  de	
  la	
  campanya,	
  així	
  com	
  les	
  diferents	
  formes	
  d’aplicació	
  
de	
  la	
  imatge	
  gràfica	
  de	
  la	
  mateixa.	
  	
  



	
  APLICACIÓ	
  LOGOS	
  



	
  APLICACIÓ	
  LOGOS	
  



APLICACIÓ	
  AMPLIADA	
  DEL	
  CONCEPTE	
  	
  
	
  Promoció	
  Online	
  +	
  Web	
  Aterratge	
  d’Experiències	
  eno-­‐	
  gastronòmiques.	
  Paquets	
  
TurísCcs.	
  OBJECTIU:	
  Fer	
  difusió	
  online	
  de	
  les	
  experiències	
  eno-­‐gastronòmiques.	
  	
  



APLICACIÓ	
  AMPLIADA	
  DEL	
  CONCEPTE	
  	
  
	
  Promoció	
  Online	
  +	
  Web	
  Aterratge	
  d’Experiències	
  eno-­‐	
  gastronòmiques.	
  Paquets	
  
TurísCcs.	
  OBJECTIU:	
  Fer	
  difusió	
  online	
  de	
  les	
  experiències	
  eno-­‐gastronòmiques.	
  	
  



ESTABLIMENTS	
  +	
  PRODUCTES	
  
Promoció	
  Online	
  +	
  OFFLINE	
  +	
  Web	
  Aterratge	
  Establiments	
  Adherits.	
  OBJECTIU:	
  Posar	
  en	
  
valor	
  els	
  establiments	
  (	
  +	
  productes)	
  adherits	
  al	
  Codi	
  de	
  Bones	
  PràcUques	
  +	
  generar	
  
preferència	
  de	
  compra	
  sosUnguda	
  dels	
  Clients	
  Vers	
  Aquests.	
  	
  



ESTABLIMENTS	
  +	
  PRODUCTES	
  
Promoció	
  Online	
  +	
  OFFLINE	
  +	
  Web	
  Aterratge	
  Establiments	
  Adherits.	
  OBJECTIU:	
  Posar	
  en	
  
valor	
  els	
  establiments	
  (	
  +	
  productes)	
  	
  adherits	
  al	
  Codi	
  de	
  Bones	
  PràcUques	
  +	
  generar	
  
preferència	
  de	
  compra	
  sosUnguda	
  dels	
  Clients	
  Vers	
  Aquests.	
  	
  



ESTABLIMENTS	
  +	
  PRODUCTES	
  
Promoció	
  Online	
  +	
  OFFLINE	
  +	
  Web	
  Aterratge	
  Establiments	
  Adherits.	
  OBJECTIU:	
  Posar	
  en	
  
valor	
  els	
  establiments	
  (	
  +	
  productes)	
  	
  adherits	
  al	
  Codi	
  de	
  Bones	
  PràcUques	
  +	
  generar	
  
preferència	
  de	
  compra	
  sosUnguda	
  dels	
  Clients	
  Vers	
  Aquests.	
  	
  



ESTABLIMENTS	
  +	
  PRODUCTES	
  
Promoció	
  Online	
  +	
  OFFLINE	
  +	
  Web	
  Aterratge	
  Establiments	
  Adherits.	
  OBJECTIU:	
  Posar	
  en	
  
valor	
  els	
  establiments	
  (	
  +	
  productes)	
  	
  adherits	
  al	
  Codi	
  de	
  Bones	
  PràcUques	
  +	
  generar	
  
preferència	
  de	
  compra	
  sosUnguda	
  dels	
  Clients	
  Vers	
  Aquests.	
  	
  



ESTABLIMENTS	
  +	
  PRODUCTES	
  
Promoció	
  Online	
  +	
  OFFLINE	
  +	
  Web	
  Aterratge	
  Establiments	
  Adherits.	
  OBJECTIU:	
  Posar	
  en	
  
valor	
  els	
  establiments	
  (	
  +	
  productes)	
  	
  adherits	
  al	
  Codi	
  de	
  Bones	
  PràcUques	
  +	
  generar	
  
preferència	
  de	
  compra	
  sosUnguda	
  dels	
  Clients	
  Vers	
  Aquests.	
  	
  



ESTABLIMENTS	
  +	
  PRODUCTES	
  
Promoció	
  Online	
  +	
  OFFLINE	
  +	
  Web	
  Aterratge	
  Establiments	
  Adherits.	
  OBJECTIU:	
  Posar	
  en	
  
valor	
  els	
  establiments	
  (	
  +	
  productes)	
  	
  adherits	
  al	
  Codi	
  de	
  Bones	
  PràcUques	
  +	
  generar	
  
preferència	
  de	
  compra	
  sosUnguda	
  dels	
  Clients	
  Vers	
  Aquests.	
  	
  



FORMACIÓ	
  
Curs	
  de	
  promoció	
  de	
  l’Excel·∙lència	
  Eno-­‐Gastronòmica	
  dels	
  establiments	
  de	
  Lleida.	
  	
  
OBJECTIU:	
  Conscienciar	
  i	
  formar	
  als	
  gestors	
  d’establiments	
  de	
  la	
  importància	
  de	
  
l’excel·∙lència	
  en	
  el	
  tracte	
  al	
  client.	
  	
  



FORMACIÓ	
  
Curs	
  de	
  promoció	
  de	
  l’Excel·∙lència	
  Eno-­‐Gastronòmica	
  dels	
  establiments	
  de	
  Lleida.	
  	
  
OBJECTIU:	
  Conscienciar	
  i	
  formar	
  als	
  gestors	
  d’establiments	
  de	
  la	
  importància	
  de	
  
l’excel·∙lència	
  en	
  el	
  tracte	
  al	
  client.	
  	
  



APLICACIÓ	
  EN	
  ALTRES	
  FORMATS	
  
Associar	
  la	
  imatge	
  de	
  la	
  Campanya	
  a	
  les	
  acCvitats	
  relacionades	
  amb	
  la	
  Eno-­‐	
  gastronomia	
  
organitzades	
  per	
  d’altres	
  enCtats.	
  	
  
OBJECTIU:	
  Unificar	
  el	
  concepte	
  d’eno-­‐gastronomia	
  de	
  Lleida.	
  	
  



FESTA	
  DEL	
  VI	
  DE	
  LLEIDA	
  	
  
Online	
  +	
  Offline.	
  OBJECTIU:	
  Posar	
  en	
  valor	
  els	
  vins	
  i	
  l’eno-­‐gastronomia	
  de	
  Lleida	
  i	
  
Generar	
  visites	
  de	
  fora	
  de	
  Lleida	
  per	
  venir	
  a	
  l’esdeveniment.	
  	
  



FESTA	
  DEL	
  VI	
  DE	
  LLEIDA	
  	
  
Online	
  +	
  Offline.	
  OBJECTIU:	
  Posar	
  en	
  valor	
  els	
  vins	
  i	
  l’eno-­‐gastronomia	
  de	
  Lleida	
  i	
  
Generar	
  visites	
  de	
  fora	
  de	
  Lleida	
  per	
  venir	
  a	
  l’esdeveniment.	
  	
  



LLEIDA	
  SKRT	
  (	
  SECRET)	
  FEST	
  
Online	
  +	
  Offline	
  OBJECTIU:	
  Posar	
  en	
  valor	
  els	
  vins	
  i	
  l’eno-­‐gastronomia,	
  l’Art	
  i	
  el	
  
Patrimoni	
  de	
  Lleida,	
  Generar	
  visites	
  de	
  fora	
  de	
  Lleida	
  per	
  venir	
  a	
  l’esdeveniment	
  i	
  
dinamitzar	
  el	
  Centre	
  Històric	
  



LLEIDA	
  SKRT	
  (	
  SECRET)	
  FEST	
  
Online	
  +	
  Offline	
  OBJECTIU:	
  Posar	
  en	
  valor	
  els	
  vins	
  i	
  l’eno-­‐gastronomia,	
  l’Art	
  i	
  el	
  
Patrimoni	
  de	
  Lleida,	
  Generar	
  visites	
  de	
  fora	
  de	
  Lleida	
  per	
  venir	
  a	
  l’esdeveniment	
  i	
  
dinamitzar	
  el	
  Centre	
  Històric	
  



LLEIDA	
  SKRT	
  (	
  SECRET)	
  FEST	
  
Online	
  +	
  Offline	
  OBJECTIU:	
  Posar	
  en	
  valor	
  els	
  vins	
  i	
  l’eno-­‐gastronomia,	
  l’Art	
  i	
  el	
  
Patrimoni	
  de	
  Lleida,	
  Generar	
  visites	
  de	
  fora	
  de	
  Lleida	
  per	
  venir	
  a	
  l’esdeveniment	
  i	
  
dinamitzar	
  el	
  Centre	
  Històric	
  



ALTRES	
  APLICACIONS	
  
Offline.	
  Publicacions	
  Segmentades.	
  	
  
OBJECTIU:	
  Fer	
  marca	
  i	
  transmetre	
  la	
  imatge	
  de	
  Campanya	
  i	
  generar	
  visites	
  restaurants.	
  	
  


